WHEN KNOKKE MEETS BRUSSELS'!
A ZOUTE PAPER magazine project - www.zoutepaper.be

Voor de tweede keer creéert ZOUTE PAPER magazine het
evenement met een mix van communicatie rond het thema
«When Knokke meets Brussels!»

Het doel van de campagne is om enkele Key Players, die een
positieve impact hebben op de toekomst van de parel aan onze
Belgische kust, in de schijnwerpers te plaatsen. Dit gebeurt
met Brussel als uitvalsbasis. De hoofdstad van Europa, met
zijn zeer kosmopolitische bevolking, wordt die dag gastheer
voor de parel van de Belgische badplaatsen.

Het evenement vindt plaats in Knokke-Heist op woendsag 20
augustus in een privéschuur met een privécollectie auto's.
Het wordt een feestelijke afspraak in een ontspannen sfeer.

Wat zijn de belangrijkste trends in Knokke-Heist? Of het nu
gaat over kunst, horeca, vastgoed, vrije tijd, sport, mode,
gemeenteprojecten, evenementen of zelfs zaken die verder
weg liggen, zoals de impact van de klimaatverandering: er
zullen heel wat actuele onderwerpen op de agenda staan.
Ben jij een van de Key Players? Heb je iets interessants te
melden/te tonen? Dan is dit het moment om je te profileren
en een bevoorrecht contact te ervaren met specifieke
doelgroepen: zij die Knokke-Zoute door en door kennen en
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de leden van de kosmopolitische Brusselse gemeenschap
die op zoek zijn naar meer exclusiviteit. Met andere woorden:
een koopkrachtig publiek. Dit wordt uitgenodigd op de avond
waar de woordvoerders van de Key Players aan het woord
komen via dynamische interviews die vooraf zijn besproken.
Dit evenement wordt gevolgd door een cocktailreceptie om te
netwerken en persoonlijke contacten te leggen.

De kracht van het project ligt eveneens in het feit dat de
thema's, die door de Key Players op het evenemen worden
voorgesteld, parallel aan bod zullen komen in de zomereditie
van ZOUTE PAPER (www.zoutepaper.be). En dat is lang niet
alles, want de communicatiecampagne met zijn mix van media
+ evenementen bevat ook een aantal spin-offs: nieuwsbrief,
radioprogramma, podcast, sociale netwerken, fotoreportages
in andere tijdschriften, enz.

Ter herinnering: naast de tijdschriften die het uitgeeft,
organiseert het bedrijf High Level Communication & L’Eventail
(HLCE & U'Eventail - www.highlevelcom.be & www.eventail.be)
het hele jaar door evenementen. En dat doet het al vele jaren.
Enkele voorbeelden: LOBBY AWARDS, LOBBY FORUMS, PLAY
GOLF PARTNERS TROPHY en, dichter bij ons onderwerp van
vandaag, ZOUTE APPROACH DAY.

 Organisator: het magazine ZOUTE PAPER
(www.zoutepaper.be) dat inspeelt op alles wat er
in Knokke-Zoute gezegd en gedaan wordt

e Goncept: een avond waar bekende lokale
sprekers hun projecten en/of onderwerpen over
Knokke voorstellen

e Periode: 20 augustus

o Locatie: in een privéschuur met een privécollectie
auto’s in Knokke-Heist

e Agenda: 18.30 uur > onthaal, 19.00 uur >
toespraken, 20.15 uur > cocktail

¢ Doelgroep: hooggeplaatste, invioedrijke en
prominente persoonlijkheden

¢ Media-aandacht: Zomereditie van ZOUTE PAPER

+ aandacht voor het evenement in magazines,
zoals Gentleman & Ladies, Lobby, L'Eventalil, enz
o Foto- en videoreportages: op www.zoutepaper.be

+ www.eventail.be en op

sociale netwerken.
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